Kodeks etyki dziennikarskiej - Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich

Przyjmujac zasady Karty Etycznej Mediow i deklaracji Miedzynarodowej Federacji
Dziennikarzy, uznajemy, ze:

- zadaniem dziennikarzy jest przekazywanie rzetelnych i bezstronnych informacji
oraz réznorodnych opinii, a takze umozliwianie udziatu w debacie publicznej,

- wolnosci stowa i wypowiedzi musi towarzyszy¢ odpowiedzialnoé¢ za publikacje w
prasie, radiu, telewizji czy Internecie,

- dobro czytelnikéw, stuchaczy i widzéw oraz dobro publiczne powinny mieé
pierwszeristwo wobec intereséw autora, redaktora, wydawcy lub nadawcy.

I - Informacje i opinie

1. Informacje nalezy wyraznie oddziela¢ od interpretacji i opinii.

2. Informacje powinny by¢ zréwnowazone i dokladne, tak by odbiorca moégt
odroznié fakty od przypuszczen i plotek, oraz powinny by¢ przedstawiane we
wlasciwym kontekscie i opierac sie na wiarygodnych i mozliwie wielostronnych
Zrédtach.

3. Opinie mogg by¢ stronnicze, ale nie moga znieksztaltcac faktéw i by¢ wynikiem
zewnetrznych naciskow.

4. Bledy i pomylki wymagaja jak najszybszego sprostowania, nawet jesli nie byty
zawinione przez autora lub redakcje i bez wzgledu na to, czy ktokolwiek wystapi o
sprostowanie.

II - Zbieranie i opracowanie materialow

5. W zbieraniu materialéw nie wolno postugiwac¢ sie metodami sprzecznymi z
prawem i nagannymi etycznie; wyjatkiem jest dziennikarstwo Sledcze, tj. tropienie w
imie dobra publicznego - za wiedzg i zgoda przelozonych - zbrodni, korupcji czy
naduzycia wiadzy.

6. Nie wolno narusza¢ prywatnoéci i sfery intymnej; wyjatek moga stanowic - w
uzasadnionych okolicznosciach - dzialania w zakresie dziennikarstwa Sledczego,
takze wobec 0s6b publicznych.

7. Dziennikarza obowigzuje zachowanie tajemnicy Zrédta informacji, osoby i
wizerunku informatora, jesli on tego wymaga; tajemnica moze by¢ ujawniona - z tym
zastrzezeniem - jedynie przelozonemu.

8. Opracowanie lub skrét informacji, wywiadu czy opinii nie moze zmienia¢ ich
sensu i wymowy; materialy archiwalne i rekonstrukcje zdarzern przedstawiane w
mediach elektronicznych powinny by¢ odpowiednio zaznaczone.

III - Dziennikarz wobec rozm6éwcéw i odbiorcow
9. Rozmoéwcy powinni by¢ poinformowani, w jaki sposéb zostang wykorzystane ich

wypowiedzi; autoryzacja obowigzuje, jesli zastrzeze to rozméwca; wypowiedzi
dzieci mozna wykorzystywac tylko za zgoda rodzicow lub prawnych opiekunéw.



10. Dziennikarz powinien okazywac szacunek osobom, bez wzgledu na ich
odmiennoé¢ ideowa, kulturowq czy obyczajowa, co nie oznacza zgodnosci z ich
pogladami.

11. Trzeba dbac¢ o to, by nie urazi¢ os6b niepelnosprawnych fizycznie lub
psychicznie, starych i chorych, Zyciowo nieporadnych.

12. Szczegoblna ostroznosé powinna towarzyszy¢ informowaniu o nowych metodach
leczniczych, gdy nie sa jeszcze w pelni sprawdzone i maja charakter jedynie
eksperymentalny, a wrézby i horoskopy nie moga by¢ przedstawiane jako
wiarygodne informacje czy wskazowki.

13. Jezyk wypowiedzi powinien by¢ staranny, nalezy unika¢ wulgaryzmoéw i
okresleni obscenicznych.

IV - Przestepstwa i sytuacje wyjatkowe

14. Przy ujawnianiu przestepstw i osoéb podejrzanych o ich dokonanie, nalezy
zachowac daleko idaca rozwage, unika¢ opiséw umozliwiajacych nasladowanie
czynéw antyspolecz-nych, oraz nie przesadzac o winie, zanim sad nie wyda
prawomocnego wyroku.

15. W relacjach z wojen, zamieszek i demonstracji dziennikarze powinni zachowa¢
postawe niezaangazowanych obserwatoréw, tak by nie sta¢ sie przedmiotem
manipulacji.

16. Niedopuszczalne jest pokazywanie w bliskim planie scen $mierci, a krwawe
skutki wojen i katastrof, przejawy okrucieristwa i przemocy moga by¢ opisywane i
pokazywane jedynie pod warunkiem zachowania réwnowagi miedzy $cistoscig

relacji a wzgledem na wrazli-wos¢ odbiorcéw, zwlaszcza rodzin ofiar i os6b im
bliskich.

V - Konflikt interesow

17. Wiarygodnos¢ i niezaleznos¢ dziennikarska jest nie do pogodzenia z
przyjmowaniem prezentéw, korzystaniem z darmowych wyjazdéw czy testowaniem
kosztownych przedmiotow.

18. Dziennikarzowi nie wolno zajmowac sie akwizycja oraz bra¢ udziat w reklamie i
public relations - wyjatkiem moga by¢ jedynie akcje spoteczne i charytatywne;
materiaty redakcyjne musza by¢ czytelnie oddzielone od materiatéw reklamowych i
promocyjnych.

19. Niedopuszczalna jest kryptoreklama i zatajanie informacji dla wiasnych korzysci.
20. Dziennikarzowi nie wolno wykorzystywac¢ we wlasnym interesie nieujawnionych
publicznie informacji uzyskanych w dziatalnosci zawodowej, zwlaszcza w
dziennikarstwie finansowym i ekonomicznym.

21. Angazowanie sie dziennikarzy w bezposrednia dziatalnoé¢ polityczna i partyjna
jest rowniez przejawem konfliktu intereséw i nalezy wykluczy¢ podejmowanie
takich zaje¢ oraz pelnienie funkcji w administracji publicznej i w organizacjach
politycznych.

VI - Koledzy i przelozeni



22. Stosunki miedzy kolegami i wspoétpracownikami powinny by¢ partnerskie,
niedopuszczalna jest nieuczciwa konkurencja oraz przywlaszczanie cudzych prac, a
nawet pomystow.

23. Wobec przetozonych i wydawcoéw lub nadawcéw obowiazuje dziennikarza
lojalno$¢, ale nie moga oni nakaza¢ dziennikarzowi, a dziennikarz ma prawo
odmoéwié - wykonywania poleceni sprzecznych z prawem, etyka zawodowa lub
swymi ugruntowanymi przekonaniami.

VII - Odpowiedzialnos¢ i kary

24. Za naruszenie zasad etyki dziennikarskiej odpowiada zaré6wno autor publikacji -
prasowej, radiowej, telewizyjnej czy internetowej, jak i redaktor, wydawca czy
nadaweca.

25. Kary wymierzaja sady dziennikarskie, odpowiednio do charakteru i skali
wykroczenia: upomnienie, nagane, czasowe zawieszenie w prawach cztonka SDP,
usuniecie ze Stowarzyszenia; Naczelny Sad Dziennikarski moze orzec ogloszenie
werdyktu w mediach.



